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2018’de Dijital Pazarlama’dan Nasıl 

Yararlanabilirim





2017’de En Büyük Ticari Etkiye Sahip

Dijital Pazarlama Aktiviteleri



ATTRIBUTION MODEL

Google Analytics Dönüşüm Modelleri
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10.886.400
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YENİ MEDYA DÜZENİ

Kullanıcıların Temas Noktaları Arttı



TÜKETİCİ ALIŞVERİŞ YOLCULUĞU

Ünlüler
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Facebook  

markasayfası

Satış noktasındailetişim

Mağaza personelinin tavsiyesiYenidenincelemek

Kuponlar

Online araştırma  

Mağazadansatınalma

%36

Mağazadaaraştırıp

onlinesatınalma

%27

Online araştırma  

Mağazada inceleme  

Onlineda en ucuzualma



TEKNOLOJİ ÇATISI

CRMSistemi

DataPoolPremium

ReportingDashboard

Strategic Decisions +KPI

TRAFFIC

CampaignData

Web Usage &  

CampaignData
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TEKNOLOJİLER

Pazarlama

Otomasyonu

Bid Yönetimi

& Raporlama

Conversion &

Optimizasyon

Lead Nurturing (CRM, Segmentasyon) Gerçek zamanlı teklif ve bütçeyönetimi Post Vıew Conversıon

Lead Scorıng Otomatik eşzamanlama Attribution Model

Segmentasyon Vıewable Impressıons Banner Heat Map

A/B Test E-ticaret Raporları SEO

Kişi Bazlı izleme Pazarlama Raporları Similar Web

CRM Data Entegrasyonu İçerik Raporları

Rakip Analizi

Matelso



BÜTÜNLEŞİK DİJİTAL İLETİŞİM

Tasarım, Planlama, Data

Dijital Medya Planı Stratejisi  

Medya planlama & Satın Alma  

Performans Bazlı Pazarlama  

Sosyal Medya Reklam Yönetimi

Arama Motoru Pazarlaması (SEA & SEO)  

Programatik Satın Alma

Mobil Pazarlama

Planlama & Strateji

Web Site Tasarımı  

Landingpage Tasarımı  

Sosyal Medya Yönetimi  

Banner / Medya

2D Animasyon  

Mobil Aplikasyon  

Masaüstü Video  

HTML 5Animasyon

Yazılım

Tasarım Web Analiz & Raporlama

Google Analytics Danışmanlığı  

Data Yönetim Platformları  

Consumer Insight

RakipAnalizi  

Raporlama

Bid Optimizasyonu



BÜTÜNLEŞİK MEDYA PLANI YAKLAŞIMI

Değerlendirme ve Karar Yönetimi

Bilinirlik
CPM, Frekans, E-CPC, Viewability  

Post View Conversion

KararAnı
CPC

Satış
ROI

http:/ /www.infographics4marketing.n 

et/2013/12/how-to-generate-

leads.html

Hacim

Değer

Kampanya, Maliyet ve SatışOptimizasyonu

Mecra seçimi Maliyetoptim.

Kampanya, Maliyet, Kararanı

Optimizasyonu

http://www.infographics4marketing.net/2013/12/how-to-generate-leads.html


POST VIEW CONVERSION
(GÖRÜNTÜLENME SONRASI DÖNÜŞÜM)



VIEWABLE IMPRESSIONS
(GÖRÜNTÜLENEBİLEN GÖSTERİMLER)

Reklamverenlere özel görüntülenebilirlik raporları



PAZARLAMA OTOMASYONU

WEB SİTESİ ZİYARETÇİ TAKİBİ



WEB SİTESİ ZİYARETÇİ TAKİBİ

PAZARLAMA OTOMASYONU



LEAD SCORING

PAZARLAMA OTOMASYONU



TELEFON ARAMASI ÖLÇÜMLEME

Call Tracking

Web site(ler)inize yerleştirilen kodlarla ziyaretçinin nasıl  

geldiğine göre dinamik olarak telefon numarası değiştirilip  

farklı ziyaretçiye farklı telefon numarası gösteriliyor.

Böylece satış ekibinizin telefonu çaldığında, müşterinin:

• Hangi anahtar kelimeler ile geldiğini

• Hangi reklama tıkladığını görebilir ve

REKLAM BÜTÇENİZİ EN İYİ DÖNÜŞ GETİREN

KANALLARA DOĞRU OPTİMİZE EDEBİLİRSİNİZ!



E- Mail Datanızla Neler Yapabileceğinizi

Biliyor Musunuz?

Custom Audience Customer Match

Özel Hedef Kitleli Reklamlar



DATAYI PAZARLAMA KARMANIZIN

MERKEZİNE YERLEŞTİRİN

DATA YÖNETİM PLATFORMU (DMP)



Sosyal Medya
Data Edinme Kampanyaları

• Facebook LeadAds

• Twitter Lead Generation Cards



Facebook
Lead Generation Kampanya Modeli

1. Adım 2.Adım 3.Adım



Lead Gen Kampanya Modeli



Mikro Site Data Edinme Modeli
(Crystal Hotels)



Kampanya Sayfası Data Edinme Modeli

(Landing Page & Yarışma Kurgusu)



Kampanya Sayfası Data Edinme Modeli

(Landing Page & Form Kurgusu)



Proje Sitesi Data Edinme Modeli

(Proje Web Sitesi & Form Kurgusu)



Kurumsal Web Sitesi
(İnoksan)



Kurumsal Web Sitesi
(Central)



Kurumsal Web Sitesi
(DESA)



BANNER ANİMASYON

ÖRNEKLER



BANNER ANİMASYON

ÖRNEKLER



BANNER JPEG

ÖRNEKLER



INTERSTITIAL

ÖRNEKLER



INTERSTITIAL

ÖRNEKLER



MOBİL REKLAMLAR

• Batarya Seviyesi

• Bağlantı Tipi

• Lokasyon

• Uygulama

• Şarja takma durumu

• Cihaz Sıcaklığı

• Cihaz Ağırlığı

• İçerik

HEDEFLEME SEÇENEKLERİ

• Cihaz modeli

• Sessiz mod

• Operatör

• İşletim Sistemi

• Hafıza

• Ekran boyutu &

çözünürlüğü

• Kulaklık



MOBİL REKLAMLAR

HEDEFLEME ÖRNEKLERİ

Batarya Seviyesi RoamingCihaz Sıcaklığı
(10°C altındaki cihaz

sıcaklıkları hedeflendi.)



MOBİL REKLAMLAR

HEDEFLEME ÖRNEKLERİ

Travellers Cluster ile seyahat tutkunlarına özeliletişim

Airports  

Bus Stations  

TravelAgents

Dergi uygulamalarındaseyahat  

dergileri, Turizm ve TV kanalı  

uygulamalarında seyahat  

içerikleri



Domain Hedefleme Uygulama  

Hedefleme

MOBİL REKLAMLAR

BIG DATA & OFFLINE DATA HEDEFLEME ÖRNEKLERİ



MOBİL REKLAMLAR

BIG DATA & OFFLINE DATA HEDEFLEME SEÇENEKLERİ



SECOND SCREEN (İkinci Ekran)

REKLAMLARDA, İZLEYİCİLER İKİNCİ EKRANLARA YÖNELMEKTELER



SECOND SCREEN (İkinci Ekran)

TV REKLAMLARININ MOBİL REKLAMLARIYLASENKRONİZASYONU



SECOND SCREEN (İkinci Ekran)

TV REKLAMLARININ GOOGLE REKLAMLARIYLA SENKRONİZASYONU



NATIVE ADVERTISING

NATIVE REKLAM

NEDİR?

• Reklamın sayfaya tıpkı o sayfanın

içeriklerinden biriymiş gibi yerleştirilmesidir.

• Reklamveren hedef kitlesi ile doğal bir şekilde

iletişime geçebilmektedir.

• Doğal ve abartıdan uzak bir şekilde bilgi ve  

içerik sağlanmaktadır.



NATIVE ADVERTISING

ÖRNEKLER



NATIVE ADVERTISING

ÖRNEKLER



NATIVE ADVERTISING

ÖRNEKLER



NATIVE ADVERTISING

ÖRNEKLER



NATIVE ADVERTISING

ÖRNEKLER



NATIVE ADVERTISING

ÖRNEKLER



NATIVE ADVERTISING

NATIVE REKLAMIN FAYDALARI

• Banner reklamlarından %53 daha

fazla görüntülenme

• Marka bilinirliğinde %82’ye varan artış

• Dönüşüm oranında %60’a kadar artış

• Desktop native reklamlarda ortalama

CTR (Tıklama oranı) %0,15

• Mobil native reklamlarda ortalama  

CTR (Tıklama oranı) %1+



VIDEO REKLAMLARI

VIDEO ve MOBİL VIDEO İÇERİĞİNİN YÜKSELİŞİ

•2014 Q3 ile 2016 Q3 arasında akıllı

telefon ve tablet kullanımı %400 arttı.

• Tüm online videoların %30’u

mobilde izlenmekte.

•Tablet kullanıcılarının %33’ü günde  

1 saatten uzun video izliyorlar

•2018 de mobil trafiğin %86’sı video

olması bekleniyor



VIDEO REKLAMLARI

•Google’dan sonra en büyük arama motoru aylık 3 milyar arama ile Youtube.

• Youtube kullanıcılarının %50’si haftada bir iş ile ilgili

video izliyor

• Videoların ortalama %80’i tamamen izlenirken,

içeriklerin tamamı sadece %20 oranında okunmaktadır

• İnternet kullanıcılarının %80’i izledikleri videoyu

hatırlıyor ve kullanıcılar video olan sayfalarda 2 kat daha  

fazla zaman geçiriyorlar

•Video bir ürünün anlaşılmasında %74 oranında artış

sağlıyor ve kullanıcıların %26’sı video izledikten sonra

daha fazla bilgi araştırmasına giriyor



TEŞEKKÜRLER

CEO

Tunç Günbey

www.digitalpartners.com.tr 

tunc@digitalpartners.com.tr

http://www.digitalpartners.com.tr/
mailto:info@digitalpartners.com.tr

