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2018’de Dijital Pazarlama’dan Nasil
Yararlanabilirim
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Dijital Anadolu - Antalya




Yerelden Globale

Istanbul merkez ofisimiz ile birlikte

Ankara, izmir, Antalya ve Londra ofislerimizde

68 calisanimizla is ortaklarimiza tum dijital sUGreclerde hem
yerel hem de global dlgekte hizmet veriyoruz.




2017’de En Buyuk Ticari Etkiye Sahip

Dijital Pazarlama Aktiviteleri

Pazarlama Otomasyonu [ 20%
Igerik Pazarlamas: | 15
Big Data | 12°-
Mobil Pazarlama [ 9%




ATTRIBUTION MODEL

Google Analytics Donusum Modelleri

G

oogle Analytics




YENI MEDYA DUZENI

Kullanicilarin Temas Noktalari Artti

10.886.400
muhtemel kombinasyon!

Uriin

fotograﬁ/
Uriinhakkinda
yorumyapma

jriinhakkinda i i ﬂ
icerikpaylasimi Goriistini
paylasma

Uriintisatin
alma
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TEKNOLOJILER

Pazarlama
Otomasyonu

®

Bid Yonetimi
& Raporlama

o

DIGITAI.
PARTNERS

Conversion &
Optimizasyon

®

J

Lead Nurturing (CRM, Segmentasyon)
Lead Scoring
Segmentasyon

A/B Test

Kisi Bazli izleme

CRM Data Entegrasyonu

sale‘s]‘(‘)rce

¥

Gergek zamanli teklif ve bltce yonetimi
Otomatik eszamanlama
Viewable Impressions
E-ticaret Raporlari

Pazarlama Raporlari

icerik Raporlari

Rakip Analizi

aCQuisio

I GEMIUS

Google Analytics

HDGOOROO:

ADVERTISING INSIGHT

¥

Post View Conversion
Attribution Model
Banner Heat Map

SEO
Similar Web

Matelso

Google Analytics

I GEMIUS

searchmetrics




BUTUNLESIK DIJITAL ILETISIM

Tasarim, Planlama, Data

Planlama & Strateji

Tasarim

DIGITAL
PARTNERS

Web Analiz & Raporlama

Dijital Medya Plani Stratejisi
Medya planlama & Satin Alma
Performans Bazli Pazarlama
Sosyal Medya Reklam Ydnetimi
Arama Motoru Pazarlamasi (SEA & SEO)

Programatik Satin Aima

Mobil Pazarlama

Web Site Tasarimi
Landingpage Tasarimi
Sosyal Medya Yonetimi

Banner / Medya
2D Animasyon
Mobil Aplikasyon
Masadistl Video
HTML 5 Animasyon

Yazilim

Google Analytics Danigmanligi
Data Yonetim Platformlari
Consumer Insight
RakipAnalizi

Raporlama

Bid Optimizasyonu
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BUTUNLESIK MEDYA PLANI YAKLASIMI

Degerlendirme ve Karar Yonetimi

Hacim
‘ A
Visitst: o

Mecra segimi Maliyetoptim, Consideration

Follow

Interest
Subscribe

Kampanya, Maliyet, Kararani
Optimizasyonu

Delivery
- Feedback
- Reviews

Kampanya, Maliyet ve Satis Optimizasyonu

L%yalty

eferrals

http://www.infographics4Amarketing.n
Deger et/2013/12/how-to-generate-
leads.html



http://www.infographics4marketing.net/2013/12/how-to-generate-leads.html

POST VIEW CONVERSION
(GORUNTULENME SONRASI DONUSUM)

PLACEMENT NAME  IMPRESSION CLICKS ACTIONS POST-CLICK ACTIONS POST-VIEW ACTIONS

../Hurriyet/masthead 4.201.271 4.445 1.224 404 820

Son dakika... Operasyon Son dakika... Operasyop
BADA DAZS BADA DAZS

POST-CLICK ACTIONS
404

POST-VIEW ACTIONS
820

GCEMIUS




VIEWABLE IMPRESSIONS
(GORUNTULENEBILEN GOSTERIMLER)

Reklamverenlere 6zel gortunttlenebilirlik raporiar

CREATIVE NAME IMPRESSION CLICKS INSCREEN

DWELL NON-INSCREEN

300x250 821.187 894 339.843

14.496 471.937

INSCREEN NON-INSCREEN
339.843 471.937

DWELL
14.496
s GEMIUS




PAZARLAMA OTOMASYONU
WEB SITESI ZIYARETCI TAKIBI

Known Custo _ i15Ps AV World Victs Map Twiter Prospects
Page Visits Viait

" Henderson

George Maniangit




PAZARLAMA OTOMASYONU
WEB SITESI ZIYARETCI TAKIBI

Director or ¥ bahadir@digitalpariners com ty

Digital Partne

Website sarc o3 s Webnar Timehne

Web Page Visit: Landing Page: Case Study - Em
Qe Visit: Case Study - Embedded Video

Web Page Visit: Landing Page: Case Study -

Web Page Visit: Landing Page: Case Study -

Landing Page ¥ Case Study - Embedded ¥

Web Page Visit: Form: Survey Campaign

Web Page Visit: Form: Survey Campaign

Web Page Visit: Form: Survey Campaign -

Landing Page Visit: 7 charactenstics of Great Marketing Content

Landing Page Visit: 7 characteristics of Great Marketing Content
Web Page Visit: Porm; T charactaristics of Great Marketing Content
Vist: Form; Survey Campaign <« Win » Sony TV
Landing Pagei 7 charsctenstcs of Great Marketing Content
Page Visit: Landing Page: 7 characteristics of Great Marketing Content

Page Viut: Form: Survey Campaign « W a Soay TV
Vst Form; Survey Campaign -

Fonemm: 2 chassctweiat af Graat Madch stion Contant




PAZARLAMA OTOMASYONU

LEAD SCORING

Director or Marketng, Markebting
Digital Partners Reddam Muometieri AS

Webare Search Malings

Forms

ebina Meda
Forms

Views

Subenits

Social Publish

Twitter Chcks
Facebook Clicks

Lnkedn Clhcks

2/ bahadir@digtalpartners com tr

Programs Socn Custom AN Timeline
W Webinars L2 Medna
) Registered 1 Dowrioads o
] Altended 1
|
o
3
Total Score 116 for all time
Recewved messages: 16 pts
Opened messages: 6 pts
Clicked on messages: 14 pts
Viewed forms: pts
Submitted forms: 12 pts
Downloaded media: 18 pts
Visited landing pages: i pt

Visited web pages: 1€




TELEFON ARAMASI OLCUMLEME

Call Tracking -
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Web site(ler)inize yerlestirilen kodlarla ziyaretginin nasil B ﬁ
fue . . : e e Py ——= X
geldigine gore dinamik olarak telefon numarasi degistirilip gl
farkli ziyaretciye farkl telefon numarasi gosteriliyor.
Boylece satis ekibinizin telefonu caldiginda, misterinin: — H— /’_)

* Hangi anahtar kelimeler ile geldigini
« Hangi reklama tikladigini gorebilir ve

REKLAM BUTCENIZi EN iYi DONUS GETIREN
KANALLARA DOGRU OPTIMIZE EDEBILIRSINIZ!




E- Mail Datanizla Neler Yapabilecegini
Biliyor Musunuz?

Ozel Hedef Kitleli Reklamlar

Grgie

Custom Audience Customer Match




DATA YONETIM PLATFORMU (DMP)

DATAYI PAZARLAMA KARMANIZIN
MERKEZINE YERLESTIRIN

Data

dUgun.com Management
Platform




Sosyal Medya
Data Edinme Kampanyalari

Q B wustata  vome  Tind Friemds

Folkart Yap Sanayi ve Ticaret A S o Line Page T NS WeLL NG saday
= e « Facebook Lead Ads

Izmirin En Yaganlasi Projesinde Ev Sahibd Otmak Ister Misiniz?

R aiii » Twitter Lead Generation Cards

LUKS VE ULASILABILIR BiR YASAM

ut
. riend
- Berk Cabur
. 3
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Hker Xorwmaz
Folkart Life Bornova .
4 Add Frend
Subecoe

199 000 TL'den Baglayan Fiyatara




Facebook
Lead Generation Kampanya Modeli

1.Adim 2.Adim 3.Adim




m Lead Gen Kampanya Modeli

LinkedIn Hedeflemeleri

15t Party Profesyonel Kimlik Verileri ile Benzersiz Hedefleme Yetenekleri

Konum Yetenekler
employment ____,

Sirket Adi jici e ooson, Okullar
] O Dskilis

Sirket Sektori Jresume Dereceler

Sirket Buyiukligi Calisma Alanlar:

is Unvani s Gruplar
"¥5Pehience curriculum COYP:T,
Kidem Cal‘ee—l’w Cinsiyet
~Search:
Deneyim Yas

Ozel hedeflemeler

LinkedIn Benzersiz Hedefleme Olanaklari

g @'
oojoo Sirket —
Ex-Pat’lar
Degistirenler =
” =
Business ‘\'W
Kariyer L/

Travelers

[ =]
Mobil g’
cihazdan =

kullananlar

Degistirenler

is Arayanlar

@ Kariyerinin Emekliler N
o Basindakiler -@

&)

Q Search for people, jobs, an

=

understands the values and needs.

vers. hitp://bit.ly/2jo0lHn

Webinar: Creating Deeper Customer Relationships

2 signup

le, photo o idea @

Linkedln Lead
Gen Forms

Kullanicilarin LinkedIn profil
bilgileri gekilerek 6nceden
doldurulmus formlarla
kaliteli leadler toplayin!




Mikro Site Data Edinme Modeli

(Crystal Hotels)

& ® 4440558
ﬁ,j CRYSTAL HOTELS @ st s20m77

0530 0619370

Siirpriz Hediyeler Kazanin!

Henuiz Tatilinizi

Planlamadiniz mi? (" otel Segmi )
Haydi, Tatil Perisi ile hem en uygun oteli kesfedin
hem de surpriz hediyeler kazanin. ( Isim Soyisim )

HAYALINiZDEKI CRYSTAL'| BULUN

A~

Telefon )

7 )
\

5 ; A —— 3 i T g -
N

= e ® : - i { ( EPosta /'
= 9‘.'» < Aol e e
B A 5 S Mesaj
CRSYTAL = o 4
OTELLERINE I
GOZ ATIN o =, 01
3 ~ AN > = - S 3 Dosodh B covail, sms, telefon yoluyla bilgilendirilmek istiyorum

v

Tiim Yl Bu Tatili Beklediniz!

Tiirkiye'nin en bilyiik resort oteller zinciri Crystal, sinirsiz olanaklari ve her beklentiye uygun otelleriyle
hayallerinizdeki tatili sunuyor.

_tj_ O Tamutvm Filmi

DIGITAL
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Kampanya Sayfasi Data Edinme Modeli

(Landing Page & Yarisma Kurgusu)

. SUCUKOLOG -
7, DAMAK

e .
{ A w ﬁ\s
En lezzetli Sahin riinlerinden hangileri tam
agziniza layik? Hadi birlikte kesfedelim!
Hemen testi ¢oziin, $ahin'den 50 TL para puan kazanin.

Ayrica sizi aradigimizda yapacaginiz 125 TL aligverisinizde
pastirma ve manti hediye edelim.

Altin Kesim
Pastirma

Adiniz ve Soyadiniz Telefon Numaraniz

. larla ilgili benimle il il izin veriyorum
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Kampanya Sayfasi Data Edinme Modeli

(Landing Page & Form Kurgusu)

R -
FDLKARTEI.T LOKASYON KONSEPT GALERI PLANLAR ILETISIM N[ f S w

L1

S » ; T FOLKART’IN SON
YARISINI SIMDI, : { PROJESINDE

KALANINI 2019°'DA ODE I e _ﬂ. YERINIZI ALIN

FOLKART INCITY
SEHRIN TUOM GUZELLIKLERINE KOMSU

:

&, KATALOG © TaniTIM FiLmi
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Proje Sitesi Data Edinme Modeli
(Proje Web Sitesi & Form Kurgusu)
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Kurumsal Web Sitesi

(inoksan)

i E-KATALOG TEKLIF ISTE BAYILIK BASVURUSU Cagn Merkezi

IN'XSAN

URUNLER  KURUMSAL  SATIS NOKTALARI  REFERANSLAR ~ MUSTER| HIZMETLERI  INOKSAN EKSTRA  ILETISIM

FARK YARATIR! »

Misteri odakli, hayat kolaylastiran,
tarz sahibi ve inovatif yaklagim!

Simdi izle

SIMDIi X/  KESFET




central

RENTACAR

Alis ve lade Yeri

Kurumsal Web Sitesi
(Central)

TEMSILCIMIZ OLUN | OFISLER |

ARACLAR  KAMPANYALAR  FIiLO KIRALAMA  HAKKIMIZDA

vw

Arac Kiralamada

Yepyeni Bir Deneyim

lade Tarihi

[] Farkh bir ofiste iade etmek istiyorum

(] Promosyon kodum var

Uye Girigi

ILETISIM




Kurumsal Web Sitesi
(DESA)

DESA
NINETEENSEVENTYTWO
WOMAN MAN BAGS BRAND STORES

AUTUMN / WINTER 2017

Inside View From MFEW Presentation

SEE MORE —
»

DIGITAL
PARTNERS




BANNER ANIMASYON
ORNEKLER
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BANNER ANIMASYON
ORNEKLER



BANNER JPEG
ORNEKLER

RIXOS

NMPUE3XXAUTE
- B CEHTHBPE ;

B AHTanMﬁ cenvac Sapxambm Ce30H
o8

+90.216 4441797

RIXOS

PREMIUM BELEK

KOMME IM SEPTEMBER
NACH ANTALYA

\ N b
Die Zeaf g’/e& Jakred,
4&[3@4 slisucton

+90 216 4441797

Instagram

adinhotel
Sponsoriu

MEMEN
YERINIZI AYIRTIN!

444 07

Daha Fazla Bilgi Al

Qv A

adinhotel Unutulmaz Bir Tatil icin Adin Beach Hotel!
Bayanlara Ozel Plaji ile Alkolsiz Her Sey Dahil Hizmet
Veren Aile Oteli




INTERSTITIAL
ORNEKLER

C | D www.hurriyet.com.tr/gunden :
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REZERVASYON YAP




INTERSTITIAL
ORNEKLER

& C O D https//www.yenisafak.com/ekonomi

% Uygulamalar @ Portal B Portal Ev &) DoubleClick for Publi [ Posta - Ahmet Arif Yo \G2 Son Dakika, Haber, | | Sayfalar - Analytics [[J] pho.fm/haber/liste & Google URL Shorten

= YeniSafak EKONOMiI @ @

Manget Giindem Diinya Spor Ekonomi Teknoloji Hayat Ramazan Yazarlar Video Foto Galeri >

Turkiye Ekonomi

Iomi | Y T Tgini
Geligtirmek y s ok - —- z Geligtirmek
Icteyen i g E : : Icteyen

KOBI'LERIN KOBI’LERIN
ADRESI i ADRESI

ERKEN REZERVASYON FIRSATIYLA!
KOBi GELiSiM | REZERVASYON YAP! KOB; GELiSIM
4447107

BIST 2 SUBAT 13M
114.944 “ 135398 %110

DON 113500 ¥ 673,20 %050

12 milyon dolarlik gelir sagladi 12 Sabat Pazartsi, 1020
Bayrampaga'daki dev AVM iflas 6
etti

12 Sabat Pazartes], 00:37

DOLAR 12 SUBAT 13:07

»




MOBIL REKLAMLAR

HEDEFLEME SECENEKLERI

« Cihaz modeli « Batarya Seviyesi
« Sessiz mod « Baglanti Tipi
* Operator « Lokasyon

« Isletim Sistemi  Uygulama

Storage Almost Full

« Hafiza « Sarja takma durumu

« Ekran boyutu & » Cihaz Sicakligi

¢cozunurlugi « Cihaz Agirhig

« Kulakhk « |cerik




MOBIL REKLAMLAR
HEDEFLEME ORNEKLERI

L

Sarjin bitmek izere,

telefonun aktif kullanim " altmna diistii,

halinde yaklasik bu sogukta

15 dk sonra kapanacak. ellerinl ancak
4 iy Aramug secvigni u'mgena el

Kallanmaya basla. sens lom, ) kremleri ile

2 %. Wag ko7 aanwg koruyabilirsin,

Aynatib bligl >

WAL yan 2102 pe potereroh hemen hdasays dess'

# TURKCELL A
% Neutrogena

-/

Batarya Seviyesi Cihaz Sicakhg
(10°C altindaki cihaz

sicakliklari hedeflendi.)

WE FLY T0 MORE FLAVOURS
THAN ANY OTHER AIRLINE

Roaming




MOBIL REKLAMLAR
HEDEFLEME ORNEKLERI

Travellers Cluster ile seyahat tutkunlarina 6zeliletisim

oo 1

@Q@ LOCATION BEHAVIOUR @ MOBILE AD INTERACTION
L~
Airports g{" etstur
Bus Stations &y TATILE GIKMAK iGIN
Emirates ) iSCEP’TE SiZE OZEL FIRSAT!
TravelAgents TURKISH AIRLINES TN
@atlasglobal
hao| APP DNA @ CONTEXTUAL HABITS
Dergi uygulamalarindaseyahat
& 2 fe
1 e dergileri, Turizm ve TV kanali

uygulamalarinda seyahat

Booking icerikleri

B




MOBIL REKLAMLAR
BIG DATA & OFFLINE DATAHEDEFLEME ORNEKLERI

VIKS
Tatilseverlere
VIKS bavullar

simdi %50
indirimli

QWERT YU I OF

ASIDIFGH JKIL

Z X CVEBHM -
23 space . E B . Aynintil bilgi igin >

Domain Hedefleme Uygulama
Hedefleme




MOBIL REKLAMLAR
BIG DATA & OFFLINE DATAHEDEFLEME SE(}ENEKLERi

- Yas
—e Cinsiyet
—o Meslek

-« Egitim

e Medeni durum

Demografik Hedefleme Lokasyon Hedefleme

—e Anlik
- Roaming

— En ¢ok yaganmig il

-~ En ¢ok yagsanmig
ilce

Segment Bilgisine Goére
Hedefleme

- Premium
— Gengler

—e Kadinlar

e Kamu

ligi Alani Hedefleme

- SMS servisi
aboneligi

—e Domain



SECOND SCREEN (ikinci Ekran)

REKLAMLARDA, IZLEYICILER IKINCI EKRANLARA YONELMEKTELER

Smartphone, tablet
sahiplerinin %95’
reklamlar sirasinda
ikinci ekranlarina

donmekteler

Reklam suresince
ilginin %67’si ikinci
ekrana kaymakta

UM
7



SECOND SCREEN (ikinci Ekran)

TV REKLAMLARININ MOBIL REKLAMLARIYLASENKRONIZASYONU




SECOND SCREEN (ikinci Ekran)

TV REKLAMLARININ GOOGLE REKLAMLARIYLA SENKRONIZASYONU




NATIVE ADVERTISING
NATIVE REKLAM

NEDIR?

» Reklamin sayfaya tipki o sayfanin
iceriklerinden biriymis gibi yerlestiriimesidir.

» Reklamveren hedef kitlesi ile dogal bir sekilde
iletisime gecgebilmektedir.

» Dogal ve abartidan uzak bir sekilde bilgi ve

icerik saglanmaktadir.

DIGITAL
PARTNERS




NATIVE ADVERTISING
ORNEKLER

| Hiirriye ! e T

Cocudgunuzun egitimin

vanm'demek igin mdﬂa.kawbilmeniz
gereken 5 hayati bilgi!

KAYDIR

00RO

Okyans Kol katkierya.

okl epimine

masaya yatwndi.

Ingilizce egitiminde yeni bir bakis agis:
Kuraltarla degil yagayarak ogrenme

Erssneaermriedll | \con English
Sty

oo e ek 4 ptiinde, b b S YABANC)
T \
LT e ot DILDE
B e Tt <INVI2L ARDAN
e simsaatoll U1 TULUN

e i e e arskyer?

Muhakeme edebiliyorum. Oyleyse yagasin
fatematik!

Matomics. eQ1im haysnnzos drami oo I Edlmasne raBmen pok Gox
genien br 1) gk denienn g g, Ogrmesern skt

b et M. Yica Matwmase daciin 7 it e
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Hayat boyu egitim deyince ne anliyoruz?

Hayen ovam b, o3 O devam sce.. By Uiy ok sk
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ot babHEhi), 8DH SaeaInn e 4 YON 48 OGO
e Pt by i G 0l e et Gk
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nemi

oy chme oyt e, G oS

YENI EGITIM KAYNAGI EGITIM
OKYANUSU iLE GELECEK EMIN
ELLERDE!

OLUMLU DAVRANIS!
GOCUKLARA NASIL
NDIRABILIRIZ?

onmmsnss

Yo v Oyt sathyor

g,

(R ——

[ —
Okyanus Koleji blog iperikierine daha kolayca ulagmak igin e-baltene ye olun, makaleler ddzenil

olarak mailinize gelsin.

E-Banen Oyoll

—

&
Okyanus
Kolejleri




NATIVE ADVERTISING
ORNEKLER

JOLLY TUR

my Rotamiz Askin, Sanatin, Pizzanin = » gy
=~ ve Mimarinin Ulkesi Italya i ST

-
s B2
Italya tatili planlyorsanz bu masals: Ulkeye gitmeden &nce bir yapilacaklar mm.,{r

listesi hazirlamanizda fayda var. Planlanmig bir Italya turuna kilitir, sanat,
tarih ve modaya dair pek ¢ok gey sifdirabilirsiniz

Tweets o Fotom
., SO TLR P
" esouyns

Flya cedr gerpes desex! lyoe Mamer' da Gamiarn
aranrca hacka b B kiys. . Cuo Marco Polo

ow N MNRDg

¥ Show Smrmary

20LLY TUR -

and B0 YTUR
AYTCEO DT YRy aagte CATS 2Ty

Acapuco flesdrt - Corvanton - SPA Hote &
Casexx: ow iy MNRO™

D W COMYNRgREN<S

Eger Roma'ya gittiyseniz agk cegmesi ve Ispanyol merdivenlerini mutlaka
ziyaret edin, Agk cegmesinin gz alicr mimarisi ve gevresindeki kalabalik, onu
kolayhikla bulmaniz: saflayacaktir. Dilediniz gergeklegir mi bilinmez ama agk
gesmesine bozuk para atarak dilek dilenmemis bir italya tatili yapiimamig
demektir. Hem bu gelenek, siylentiye gére tekrar ltalya'ya gitmeniz igin bir Twest 10 QUOLLYTUR
vesile oluyormus.




NATIVE ADVERTISING
ORNEKLER

gen

mynet kadin
~

CGiedabk - Ale | Gocuk | Gocuuruna en bl iyl Dode ciul seim

Plaaas Gocuduzuna en bOyOk iyilik: Dodru okul segimi
Ol karylannen baslackly ve adelenn “En dodnu ool hangisi™ deyve
(Gebelik anagiymaya hagiadds be ddnemdan gachoniz Yaz tath, okul
SBCHTINEZS YAEMak KN SZe uruncs by Irsat venyor. Pelo clad sagime
yaparien neler cnemill ve nitens dikical addmel?
Makale Cioyucy Puars 610 | G sans /]
Yeni Dadan
=3
Bebek
0-12 Ay Bebek Geligimi
Fikmni Strle
Yazadar

HEDIYE
BULUCU

Cineedide i yapmang gereken bUIgenal goeden gecimesk. Cocudunuzun
EJSmi igin Dipenaoen ne kadar ayrabieceising ve egm bulpeniz
e gioerennis etkieyecek mi gibi Sorutan yamtlamaimng. Bu noklada
ceviel okulu mu zel ckul mu Karan Gnemll. SeCmini hangsmden yana
ciusa clsun kimi keflerienniz cimak

CoCukiann birey oima yolunda en onemil aligkaniidann kazandsy domem
cian okl Onces! v g Goneminds okul seterken alelsr daha bir
RS v kiygh ohirat

Gotufunuiu gondermeyl diF0nd0fonis okula su sorulan scrarak closun
Ailin afia -

l Bt kol s botus

B 4441938 gy

il ool e]s

| GALERILER

Mni mada koo
Harper Becitam

En yaratio peouk
dadum gund




NATIVE ADVERTISING
ORNEKLER

I::l'—"":’ N e

" o

0, e - :
Yine mi‘ayni hediyeler? Biz nerede'yanlis
yapiyoruz?

Meooooe -
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Boperianat (niarte et LEE OO (It riNie mhe a7 v
e e e ey et s mnds v e S
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WA Rehatarts bt Bubuye ok Mg SUpeadant Mhe Ser i Fasg yapeyerte |
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Arip Prlanta'dan alacadne bir yibap hediyeu de
yeol yrhog slumpsalegticia

ARIS

Pivlanta Sanat
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Provence yasam tarzini

Cesme’de yasayin!

Arden’n knnunds ve Fransa'nn guneydojusunda yer slan Provencs kend
Wrzan chagunrig b bige. Dogad: ve tarils do adets asletic bir sgk hire
mizesi olan Provence alegant yages: e Avrupa'nn gdzdes Lonumunda

Ounetiie Russel Crowe'un A Good Year adh fiminden sores, Simin qokiad

makaniara api ohup Wiak bir araghima yapan hacasis koglomidl ve hkosyie

bajlanddi Provence, son yienda sadece b boige clarsk andmakls kalmad
O v ealetin Dir papaen MR R SaneTiar oldy!

Pekl, nodiv bu Provence yagam tarzr?

Hurw vo muthdugun simgesl kadim
toytin agagtan, borrak mavi b
QN0 gk Suxhak y
oWz, QOr WadANINe Lz oy
favente tafnler ve ety sioak bir
POnepin oluphrdudy tabioddy:

Provence yagam favz/ usts bir ressamn
ofnden gimvg QAN Keymetily,

Dogarsn e we dojaik gis mlabddiing cmman ve s hokusy be bay
a0nairen lavanta Sariannn yamndaykos gok daha i fark ediyor

oS b el yegam tarz) Ege'min nosi Copra ce hayat buasyor
Cogre Jardin Eden Soday'a wyumbs, eateth we Puar 0ok viliakan b Goney
Franma ren slagart pagam Benam Cegmeo nin glaeSikden fe tuivgtensyor

JARDINE EDEN
— A
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Hayata karsi hizinialamayanlarin
distdgd 8 dramatik durum!
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NATIVE ADVERTISING
NATIVE REKLAMIN FAYDALARI

« Banner reklamlarindan %53 daha
fazla goruntulenme

« Marka bilinirliginde %82’ye varan artig

» Donusum oraninda %60’a kadar artis

» Desktop native reklamlarda ortalama

CTR (Tiklama orani) %0,15
 Mobil native reklamlarda ortalama

CTR (Tiklama orani) %1+

R

DIGITAL
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VIDEO REKLAMLARI

VIDEO ve MOBIL VIDEO ICERIGININ YUKSELISI

«2014 Q3 ile 2016 Q3 arasinda akilli

telefon ve tablet kullanimi %400 artti.

« TUm online videolarin %30°u

mobilde izlenmekte.

Tablet kullanicilarinin %33’U giinde

1 saatten uzun video izliyorlar

2018 de mobil trafigin %86°sI video

olmasi bekleniyor




VIDEO REKLAMLARI

«Google’dan sonra en blyiik arama motoru aylik 3 milyar arama ile Youtube.
* Youtube kullanicilarinin %50’si haftada bir is ile ilgili
video izliyor

* Videolarin ortalama %80’i tamamen izlenirken,
iceriklerin tamami sadece %20 oraninda okunmaktadir

« Internet kullanicilarinin %80’i izledikleri videoyu
hatirliyor ve kullanicilar video olan sayfalarda 2 kat daha

fazla zaman geciriyorlar

*Video bir urunun anlasilmasinda %74 oraninda artis

sagliyor ve kullanicilarin %26’s1 video izledikten sonra

daha fazla bilgi arastirmasina giriyor

I $ 22020 e
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Tung Gunbey
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