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TURKONFED Yénetim Kurulu Baskan
Suleyman Onatc¢a’nin
Marka Gucu Paneli

Konusmasi

23 Ekim 2014, Kayseri



Hepinizi TURKONFED adina saygiyla selamliyorum.

Ticari zekalariyla marka olmus is insanlarinin kentinde ‘Marka Giicii’ toplantimiz igin
bulunmaktan biiyiik bir mutluluk duydugumu belirterek sézlerime baslamak istiyorum. Bugiin
bol bol suyunuzdan i¢ecegim. Kayserililik’ten bir seyler bulagsin istiyorum. Zira bu siirecte buna
cok ihtiyacimiz var.

Zor bir doneme giriyoruz. En fazla dis ticaret gerceklestirdigimiz {ilkelerde sorunlar var.
Almanya’da ekonomi yavasliyor, Fransa sifir biiyiimeyi konusuyor. Rusya, Ukrayna’dan
kaynakli negatif biiyiiyen bir pazar oldu. Italya’da durum farksiz. Irak ve Suriye’deki gelismelerin
iizerine yasanan ISID olayr Ortadogu pazarini uzun bir siire etkileyecek gibi goriiniiyor.

Global ekonomide yasanan bu gelismeler i¢ piyasayr da maalesef olumsuz etkiliyor. Son
donemde sanayicilerimizin yeni yatirim yerine insaat, cafe, otel gibi alanlara giriyor olmasinm
kaygiyla izliyoruz. Biliyorsunuz, gec¢tigimiz giinlerde ekonomi yoOnetimimiz, Orta Vadeli
Programi kamuoyuyla paylasti. Enflasyon, cari agik ve biiyiime rakamlarindaki zorunlu
revizelerin aslinda 2023 hedeflerinin revizyonu anlamina geldigini gérmiis olduk.

Geride biraktigimiz hafta Bagbakan Yardimcimiz Sayin Ali Babacan ile programin alt detaylarini
konusma imkani1 bulduk.

Burada da ifade ettigimiz gibi, bdylesi bir konjonktiirde basta KOBI’lerin ekonomi yonetiminin
destegine her zamankinden fazla ihtiyaci bulunuyor. Orta Vadeli Program’da iiretim ekonomisine
dikkat ¢ekilmesi ve yapisal reformlarin gerceklestirilmesindeki kararlilik tesellimiz oldu.

Umuyoruz ki yillardir konustugumuz yapisal reformlarin tamamini gergeklestirecegimiz yeni bir
yila, yeni bir baglangica girmis oluruz.

Degerli Konuklar,
TURKONFED olarak uzun yillardan beri Tiirkiye nin gelismesi ¢ergevesinde ‘Orta Gelir Tuzag’
konusuna dikkat ¢ekiyoruz.

Bu tuzaktan kurtulmak isteyen Tiirkiye’nin, daha ¢ok iiretirken inovasyon ve marka stratejisini
sil bagtan degistirmesi gerektigine vurgu yapiyoruz. Ozetle sattigimiz {iriiniin kilogram bedelini
gelismis tilkeler seviyesine ¢ikarmamiz gerektigine isaret ediyoruz. Diinyada kazancin sadece iki
sihirli anahtar1 var. Biri inovasyon digeri marka.

Su anki tabloda fason firetici bir tilke olan Tiirkiye’nin 2023 hedeflerine ulagmasi son derece zor
gorliniiyor. Peki, biz nasil “inovasyon yapacak™ ve “markalar yaratacagiz’? 6,5 yillik egitim
ortalamasiyla teknolojik iiretimden s6z etmek miimkiin miidiir?

Yiiksek girdi maliyetleriyle diinyadaki rakipleri karsisinda rekabette zorlanan, mevcut yatirimini
gelistirmek yerine gelecegi insaat, hizmet gibi farkli sektorlerde arayan, kazanamayan, giinii
kurtarmaya ¢alisan sanayici marka yaratabilir mi?

Hem inovasyon hem marka konusunda yeterince eleman bulabiliyor muyuz?

Universiteden mezun olan genglerimizi kisa siirede isletmemizde degerlendirebiliyor muyuz?
Biitiin bunlar cevabi kolay verilebilecek sorular degil. Ancak, Orta Gelir Tuzagi’ndan kurtulmak
isteyen, gelir adaletsizligine care liretmek, bliylimek, gelismek isteyen her iilke marka konusuna
onem vermek zorunda.



Kayseri, marka ¢ikarma konusunda Tiirkiye’nin en iiretken kentlerinden biri. Ancak, kiiresel
ekonomide tlilkenin en 6nemli markalarini degil, diinyanin en 6nemli markalarini ¢ikaran kentler
on plana cikiyor.

Fransiz tiiketici, Kayseri’de iiretilen bir oturma odas1 takimina italyan mobilya firmasina 6dedigi
kadar bedel 6diiyorsa marka olmusuz demektir.

Degerli Arkadagslar,

Mobilyada diinya markas1 olan bir firmanin; ayni saglamlikta, benzer dizaynda oturma odasi
takiminin bizim tiriinlimiizden 8 kat pahaliya alic1 buldugunu biliyoruz. Aradaki katma degerin
yaratilan markaya ait oldugunu da biliyoruz. Bu nedenle yeni donemde Tiirkiye’nin artik marka
yaratma iizerine strateji gelistirmesi gerekiyor.

Degerli Konuklar,

Marka ile ilgili baz1 rakamlar1 da sizlerle paylasmamda yarar var.

Tiirkiye genelinde marka basvuru sayist 2010 yilinda yiizde 22.2, 2011 yilinda yilizde 41.8 artis
gosterirken, izleyen yillarda diistise gegmesi iiziintii verici. Tiirk Patent Enstitiisti (TPE) verilerine
gore Tiirkiye’de marka bagvurular: 2012 yilinda yiizde 6.2, 2013 yilinda ise yiizde 4.1 gerilemis.
Bugiin ‘Marka Glicii’'nii konugmak i¢in bulundugumuz Kayseri, marka basvuru sayisinda
10’uncu sirada yer aliyor. Tiirkiye genelindeki basvuru diislisiine paralel diisiis gosterse de
Kayseri, 2008 yilindan beri marka bagvurulari konusunda 10 veya 11’inci sirada istikrarl bir
sekilde yerini koruyor. Kayseri’den diinyaya acilan ¢ok daha fazla diinya markasi ¢ikacagina
inaniyoruz. Kayseri, bunu basaracak potansiyele de sahip.

TURKONFED olarak bu konuyu ¢ok oOnemsiyoruz. Denizbank ile birlikte Kiitahya’da
bagladigimiz  ‘Marka Giicii’ baghkli etkinligimizin ikincisini bu kez Kayseri’de
gerceklestiriyoruz.

Cok yararli gegecegine inandigim panel serimizi Kayseri’nin ardindan Tirkiye nin farkli
bolgelerine tagiyarak bu 6nemli konuya dikkat cekmeye devam edecegiz.

Degerli Katilimcilar,
Ben konugsmami daha fazla uzatmak istemiyorum. Biraz sonra markalariyla yiiziimiizii agartan
cok onemli girisimci i adamlarimizin marka olma yolundaki hikayelerini dinleyecegiz.

Oncelikle bu etkinlige ev sahipligi yapan Orta Anadolu Sanayici ve Isadamlar1 Federasyonu ve
Kayseri Sanayici ve Isadamlari Dernegi Baskam Sayin Ibrahim Yilmaz’a ve ydnetimlerinde yer
alan degerli arkadaslarima, sponsorumuz Denizbank’a, bugiin bizlerle olan ¢ok degerli
panelistlere tesekkiir ediyorum.

Gergeklestirdigimiz bu etkinligin herkes i¢in yararli olmasint diliyor, hepinize katilimiz igin
tesekkiir ediyorum.



